
CE Performance 
Benchmarking: 
Produttori e Grossisti, 
due ricerche che mettono 
a confronto i risultati 
economico/finanziari 
dei principali protagonisti 
del settore del materiale 
elettrico

Migliorare 
grazie al 
confronto 
con gli altri
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Da qualche anno seguiamo i fatti e gli 
avvenimenti che si succedono nel mer-
cato della distribuzione di materiale 
elettrico: una nota dolente, cui abbiamo 
posto oggi rimedio, era la cronica man-
canza di dati del settore o, per lo meno, 
una difficile reperibilità di questi numeri. 
Per questo, Commercio Elettrico grazie 
all’accordo di partnership con Cerved 
Group, si è attivato per realizzare la pri-
ma ricerca sull’andamento dei maggiori 
indici di bilancio dei principali operatori 
del mondo elettrico: produttori e distri-
butori.
Le ricerche realizzate da Cerved Group 
e nello specifico dalla divisione Data-
bank, offrono valutazioni sul contesto 
competitivo di mercato attraverso la 
profilazione e la comparazione dei due 
soggetti operanti nella filiera elettrica, 
Produttori e Distributori, con l’obiettivo 
di far conoscere i risultati di tre esercizi 
consecutivi, 2009-2010-2011 (bilanci de-
positati), mettendoli in relazione tra loro 
per avere un termine di confronto con il 
mercato di area e con gli altri operatori 
concorrenti, sui risultati conseguiti.
Parametrare, quindi, le performance 

Se volete migliorare un 
particolare aspetto della vostra 

organizzazione, trovate altri 
soggetti reputati di grande 

abilità nell’attività che desiderate 
migliorare e servitevene come 

punto di riferimento



di un’azienda a quella di altre aziende 
e alla media del mercato, prese come 
punti di confronto. 
Il principio sottostante al benchmarking 
è molto semplice. Se volete migliorare 
un particolare aspetto della vostra orga-
nizzazione, trovate altri soggetti reputati 
di grande abilità nell’attività che desi-
derate migliorare e servitevene come 
punto di riferimento.

Il procedimento tipico prevede la rac-
colta di un database degli indicatori di 
performance, in questo caso i principali 
dati di bilancio, ricavi dagli ultimi tre 
bilanci depositati (2009 -2010 -2011). 
Le informazioni così ottenute sono state 
poi utilizzate per confrontare le presta-
zioni delle singole unità con il ventaglio 
di esperienze dello stesso mercato. 
Per dare continuità a questo importante 

15Anno 4, N.4www.commercioelettrico.com

M
ER

C
AT

O

Estratto ricerca Produttori



strumento di analisi e valutazione della 
propria attività, Commercio Elettrico e 
Cerved Group, presenteranno una serie 
di aggiornamenti in corso d’anno che 
porteranno alla prossima edizione 2014. 
Entrando nel merito delle ricerche, an-
ticipiamo alcune indicazioni sui risultati 
ottenuti:

I produttorI
Per l’analisi di benchmark economico/
finanziario tra produttori di apparec-
chiature e materiale elettrico sono state 
considerate 76 aziende che operano in 
questo ambito di attività e che rappre-
sentano l’87 per cento del mercato. Il 
fatturato aggregato relativo al campione 
considerato si attesta nel 2011 a 10,2 
miliardi di euro, in lieve aumento rispet-
to al 2010 (+0,8 per cento), anno in cui 
si era registrato, invece, un aumento 
dell’11,3 per cento rispetto al 2009. 
Nel 2011, il 18 per cento delle aziende 
esaminate ha un fatturato superiore 
alla media, pari a 134,8 milioni di euro.
I primi due operatori concentrano da 
soli il 36 per cento del fatturato aggre-
gato, anche se con tendenze tra loro 
divergenti: il primo operatore per fattu-
rato registra un calo, mentre il secondo 
ottiene un ottimo risultato.
In particolare, il 20 per cento ha un fat-
turato inferiore ai 10 milioni di euro, il 
24 per cento tra 10 e 20 milioni di euro, 
il 21 per cento tra 20 e 50 milioni euro, il 
10 per cento tra 50 e 100 milioni di euro, 
il 12 per cento tra 100 e 200 milioni di 
euro e il 13 per cento superiore ai 200 
milioni di euro.
Nel 2011, il 53 per cento delle aziende 
ha registrato un aumento del fatturato 
rispetto al 2010 (in media del 9,5 per 
cento); di queste circa il 78 per cento 
ha un fatturato inferiore alla media. Del 
47 per cento delle aziende che hanno 

subito un calo del fatturato (in me-
dia del -10 per cento), il 14 per cento 
ha un fatturato superiore alla media.
Il 18 per cento delle aziende ha sia MOL, 
sia utile sopra la media (rispettivamente 
pari a 11 e 4,2 milioni di euro) e di que-
ste il 79 per cento presenta anche un 
fatturato superiore alla media.
Il 46 per cento delle aziende analizzate 
ha un ROI superiore 
alla media (10,2 per 
cento), mentre supe-
riore alla media è il 
ROA del 49 per cento 
delle 76 società (6,8 per 
cento).
 
I dIstrIbutorI
Per l’analisi di questo comparto della fi-
liera sono state considerate 108 aziende 
che operano nell’ambito della distribu-
zione di materiale elettrico che rappre-
sentano l’85 per cento del mercato.
Il fatturato aggregato relativo al cam-
pione considerato si attesta nel 2011 a 
4,8 miliardi di euro, in aumento del 9,9 
per cento rispetto al 2010, anno in cui si 
era registrato un ottimo risultato (+23,8 
per cento).
Nel 2011, il 22 per cento delle aziende 
esaminate ha un fatturato superiore 
alla media, pari a 44,6 milioni di euro.
I primi cinque operatori concentrano il 
40 per cento del fatturato aggregato: 
il primo in ordine di fatturato realizza 
anche un’ottima prestazione di crescita, 
mentre gli altri hanno risultati divergen-
ti.
Il 37 per cento delle 
aziende ha un fatturato 
inferiore ai 10 milioni di 
euro, il 22 per cento tra i 
10 e i 20 milioni di euro, 
il 23 per cento tra i 20 e 
i 50 milioni di euro, il 6 
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Alcuni dAti dellA ricercA per produttori e distributori

- Stato patrimoniale e conto economico
- Ricavi netti e variazione percentuale
- Utile/perdita d’esercizio e ROE
- ROA, ROI e margine ante oneri finanziari/ricavi
- Turnover e giorni medi di scorta
- Quozienti finanziari
- Quozienti di liquidità
- Indicatori di produttività
- Tassi di crescita
- Dati individuali delle principali aziende

Fonte dati: Cerved group S.p.a.

Sonepar Italia è risultata essere la 
prima azienda tra i distributori per 
valore dei ricavi netti con 554,641 

milioni di euro nel 2011 

Sacchi Giuseppe ha 
conseguito il miglior risultato 
di utile d’esercizio nel 2011 
con 15,018 milioni di euro



per cento tra i 50 e i 100 milioni di euro, 
il 7 per cento tra i 100 e i 200 milioni 
di euro, il 5 per cento superiore ai 200 
milioni di euro. 
Nel 2011, il 63 per cento delle aziende 
ha registrato un aumento del fatturato 
rispetto al 2010 (in media del 12,4 per 
cento): di queste, solo il 25 per cento 
ha un fatturato superiore alla media. 
Il restante 37 per cento ha subito un 
calo del fatturato (in media del -5,1 per 
cento): di queste, l’80 per cento ha un 

fatturato inferiore alla media. Il 23 per 
cento del campione ha MOL e utile su-
periori alla media (rispettivamente pari 
a 2,4 milioni di euro e 547.000 euro) e di 
queste l’80 per cento presenta anche un 
fatturato superiore alla media.
Un dato positivo riguarda i giorni medi 
di scorta che, per il 64 per cento delle 
aziende, risultano al di sotto della me-
dia, pari a 76 giorni.

Antonio bernardi

Estratto ricerca Distributori
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